Raport kwartalny za okres od stycznia 2023 roku do marca 2023 roku

Czes¢ A: Sprzedaz mleka przez Spolke.

zt

- Numer faktury Data wystawienia faktury ilos¢ w cena Warto$¢ netto w Warto$¢ brutto w zt .
Lp. | przedmiot VAT/rachunku VAT/ rachunku kontrahent litrach jednostkowa zt VAT (z VAT) thuszez | biatko
1. | Mieko 01/01/2023 31.01.2023 Okregowa Spéldzielnia 70 475,00 2,65 186 758,754 | 0,00 186 758,75 74 411 | 325
surowe Mileczarska w Lowiczu
mleko Spotdzielnia Mleczarska
2. | e FL469/2/2023 28.02.2023 e 49 920,00 2,34 11670831 | 0,00 116 708,31 74 410 | 327
3, | Mleko 975/2/2023/SF 28.02.2023 Okregowa Spéldzielnia 113 887,00 239 27205595 | 0,00 272 055,95 74 430 | 357
surowe Mileczarska w Lowiczu
mleko Spotdzielnia Mleczarska
a | Mk FL722/3/2023 31.03.2023 A 55 855,00 2,25 125708217 | 0,00 125 708,21 4 403 | 330
5. | Mleko 1540/3/2023/SF 31.03.2023 Okregowa Spoldzielnia 173 382,00 2,29 397439477k | 0,00 397 439,47 74 424 | 347
surowe Mileczarska w Lowiczu
suma 463519,00 238 1098 670,69 7 | 900 1 098 670,69 7t 416 | 337




Analiza danych z faktur VAT

Na podstawie dostarczonych danych z faktur VAT dokonano nastepujacej analizy dla kolumn: kontrahent, cena jednostkowa, wartos¢ netto,
ilo$¢, thuszez 1 biatko.

1. Podsumowanie ilo$ci sprzedanych produktéow

‘ Kontrahent (u) HSuma ilosci w litrach‘
‘Okre;gowa Spotdzielnia Mleczarska w LowiczuH 357744 ‘
| Spoldzielnia Mleczarska MLEKOVITA | 105775 |
2. Srednia cena jednostkowa
‘ Kontrahent (u) HSrednia cena jednostkowa (zl)‘
‘Okrt;g Spotdzielnia Mleczarska w LowiczuH 2.44 ‘
‘ Spotdzielnia Mleczarska MLEKOVITA H 2.31 ‘
3. Laczna warto$¢ netto
‘ Kontrahent (u) HLaczna warto$¢ netto (zl)‘
‘Oqug Spotdzielnia Mleczarska w LowiczuH 856254.17 ‘
| Spoldzielnia Mleczarska MLEKOVITA | 242416.52 |
4. Srednia zawarto$¢ thuszezu i biatka
‘ Kontrahent (u) HSredni tluszczHSrednie bialko‘
’Okre;g Spotdzielnia Mleczarska w Lowiczu” 4.22 H 3.43 ‘
| Spoldzielnia Mleczarska MLEKOVITA || 407 | 329 |




5. Zmiany cen jednostkowych
Ponizej przedstawiono zmiany cen jednostkowych dla poszczegdlnych kontrahentow w kolejnych miesigcach:

e Okregowa Spoldzielnia Mleczarska w Lowiczu:
o Styczen 2023: 2.65 zt
o Luty 2023: 2.39 zt
o Marzec 2023: 2.29 zt

e Spoldzielnia Mleczarska MLEKOVITA:
o Luty 2023: 2.34 7t
o Marzec 2023: 2.25 zt

WhnioskKi

1. Najwiekszy kontrahent: Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w Lowiczu, z najwigksza iloscig sprzedanych litréw oraz najwieksza taczng
warto$cig netto.

2. Ceny jednostkowe: Srednie ceny jednostkowe sa nieco wyzsze dla Okregowej Spotdzielni Mleczarskiej w Lowiczu w poréwnaniu do
Spotdzielni Mleczarskie] MLEKOVITA.

3. Zawarto$¢ skladnikow odzywczych: Produkty od Okregowej Spotdzielni Mleczarskiej w L.owiczu majg nieco wyzsze $rednie
zawartosci thuszczu 1 biatka w poroéwnaniu do produktow od Spoétdzielni Mleczarskie) MLEKOVITA.

4. Trendy cenowe: Ceny jednostkowe majg tendencj¢ spadkowg w analizowanym okresie



Zaawansowana analiza danych z faktur VAT
1. Analiza wartoSci jednostkowej w odniesieniu do ilo$ci
Przeanalizujemy, jak cena jednostkowa wplywa na ilo$¢ sprzedanych litrow.
2. Korelacja miedzy zawartos$cia thuszczu i bialka
Zbadamy zaleznosci miedzy zawarto$cig thuszczu a zawartoscig biatka w produktach od poszczegdlnych kontrahentow.
3. Analiza trendow wartoSci netto
Sprawdzimy, jak zmienia si¢ warto$¢ netto sprzedazy w kolejnych miesigcach.
4. Analiza procentowego udzialu poszczegolnych kontrahentéw w calkowitej sprzedazy
Zbadamy, jaki procent catkowitej sprzedazy przypada na kazdego z kontrahentoéw.
5. Wykresy poréwnawcze
Stworzymy wykresy poréwnujace:
. Srednie ceny jednostkowe w kolejnych miesigcach.
o Srednie warto$ci netto dla kazdego kontrahenta.
e Zawarto$¢ thuszczu 1 biatka.
PrzeprowadZmy teraz te analizy.
1. Analiza wartosci jednostkowej w odniesieniu do ilosci
Obliczmy korelacje miedzy ceng jednostkowgq a iloscig sprzedanych litrow.
2. Korelacja miedzy zawartos$cia thuszczu a bialka
Obliczmy korelacj¢ miedzy zawartoscig thuszczu i biatka.

3. Analiza trendow wartosci netto



Stworzmy wykresy wartosci netto sprzedazy dla kazdego kontrahenta w kolejnych miesigcach.

4. Analiza procentowego udzialu poszczegolnych kontrahentow w calkowitej sprzedazy

Obliczmy procentowy udzial kazdego kontrahenta w catkowitej sprzedazy (ilo$ci i warto$ci).

5. Wykresy poréwnawcze

Stworzymy wykresy poréwnawcze dla srednich cen jednostkowych, wartosci netto, zawartosci ttuszczu i biatka.

Wykonajmy teraz te analizy krok po kroku.



Srednie ceny jednostkowe w kolejnych miesigcach Srednie wartosci netto dla kazdega kontrahenta
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Wyniki zaawansowanej analizy danych z faktur VAT
1. Korelacja miedzy ceng jednostkowa a ilo$cig sprzedanych litrow

Wspotczynnik korelacji wynosi -0.20, co wskazuje na stabg ujemna korelacj¢. Oznacza to, ze wyzsze ceny jednostkowe sg lekko zwigzane z
mniejszymi ilo$ciami sprzedazy, ale zwigzek ten nie jest silny.

2. Korelacja miedzy zawartos$cia thuszczu a bialka

Wspolczynnik korelacji wynosi 0.92, co oznacza bardzo silng dodatnig korelacj¢. Oznacza to, ze produkty o wyzszej zawarto$ci ttuszczu maja
tendencje do posiadania rowniez wyzszej zawartosci biatka.

3. Analiza trendow wartosci netto

Wykres przedstawia wartos$¢ netto sprzedazy w kolejnych miesigcach. Wida¢ wyrazne wzrosty 1 spadki, co moze by¢ zwigzane z sezonowoscia
lub specyficznymi zaméwieniami.

4. Procentowy udzial poszczegélnych kontrahentow w calkowitej sprzedazy

o Wartos$¢ sprzedazy:
o Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w Lowiczu: 77.96%
o Spotdzielnia Mleczarska MLEKOVITA: 22.04%

o Ilos¢ sprzedazy:
o Okrggowa Spoétdzielnia Mleczarska w Lowiczu: 77.17%
o Spotdzielnia Mleczarska MLEKOVITA: 22.83%

5. Wykresy poréwnawcze

« Srednie ceny jednostkowe w kolejnych miesiacach: Ceny jednostkowe maja tendencje spadkowa.

« Srednie warto$ci netto dla kazdego kontrahenta: Wartosci te roznia sie miedzy kontrahentami, z Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w
Lowiczu generujaca wyzsze wartosci.

e Zawarto$¢ thuszezu vs bialko: Silna korelacja migdzy zawartoscia tluszczu a biatka.

e Procentowy udzial kontrahentow w sprzedazy: Okrggowa Spotdzielnia Mleczarska w L.owiczu dominuje zardwno pod wzgledem
wartos$ci, jak 1 ilo$ci sprzedazy.



Czesé B: Zakup mleka przez Spélke.

Szczegolowa tabela danych dla miesiecy styczen, luty, marzec z cenami

Styczen

| Kontrahent  |lllos¢ (litry)||Netto (1) Cena (zb)|| Tluszcz (%)|Bialko (%))
IPiotr Kowalski 25101 ||66,266.642.64  |4.46 13.68 |
/Anna Bytniewska  |[21,281  ||56,181.84[2.64  |l4.06 13.66 |
Zbigniew Czajkowskil[24,093  63,605.52|2.64  |4.17 13.44 |

Luty

| Kontrahent

HIloéc' (litry)H Netto (z}) HCena (zl)HTluszcz (%)HBialko (%)‘

[Piotr Kowalski 23,121 |56,015.25 [2.4227 |l4.60 3.74 |
/Anna Bytniewska  [19,496  |46,308.85 |2.3753 3.95 3.52 |
|Zbigniew Czajkowski |21,850  [51,954.93 ||2.3778 |l4.16 3.45 |
Marian Grzeskowiak  [12,838  [29,924.09 |2.3309 |l4.25 13.50 |
Jan Loboda 115,950  |[37,774.39 ][2.3683 [4.36 3.61 |
[Kazimiera Wisniewska 20,632 [48,941.17 |2.3721 |4.44 3.54 |
[Matgorzata Drzewiecka[49,920  [116,208.77|2.3279 |l4.10 3.40 |
Marzec

| Kontrahent  |[lo$¢ (litry)|[Netto (z1)|Cena (zh)| Tluszez (%)|Biatko (%))

[Piotr Kowalski 123,069  |54,112.95[2.3457 [4.60 13.70 |
/Anna Bytniewska  [[21,771  |49,222.05[2.2609 |3.88 13.43 |
Zbigniew Czajkowski |[25,970  |59,315.482.2840 |[4.14 13.44 |
Marian Grzeskowiak [[16,765  |37,806.75[2.2551 [4.18 13.57 |
Jan E.oboda 22,074 |50,121.222.2706 [4.41 13.52 |




| Kontrahent  |[lo$¢ (litry)|[Netto (z1)|Cena (zf)| Tluszez (%)|Biatko (%))
[Kazimiera Wisniewska|[23,929  |[54,500.69)2.2776 4.39 13.54 |
[Pawet Kortas 139,804  [90,629.73]2.2769 [4.11 13.27 |

Te tabele ilustrujg szczegdtowe dane sprzedazy mleka surowego dla trzech miesiecy, przedstawiajac ilos¢, wartos¢ netto, ceng, zawartos¢
thuszczu i biatka dla kazdego kontrahenta.

Analiza danych dla miesiecy styczen, luty, marzec
Dane szczegotowe

1. Tlo$¢ sprzedanych litrow
o Styczen: 70,475 litréw
o Luty: 163,807 litrow
o Marzec: 229,237 litréw
2. Wartos¢ netto sprzedazy
o Styczen: 186,054.00 zt
o Luty: 387,127.44 zt
o Marzec: 520,857.59 7t
3. Marza
o Styczen: 704.75 zt
o Luty: 1,638.07 zt
o Marzec: 2,292.37 zk
4. Kwota do wyplaty
o Styczen: 180,639.17 zt
o Luty: 379,294.61 zt
o Marzec: 519,235.66 z1
5. Srednia zawarto$¢ tluszczu
o Styczen: 4.23%
o Luty:4.27%
o Marzec: 4.22%
6. Srednia zawarto$¢ bialka
o Styczen: 3.59%
o Luty: 3.54%
o Marzec: 3.47%
7. Srednia realna cena



o Styczen: 2.57 zt
o Luty: 2.33 z
o Marzec: 2.28 zt

Kluczowe wnioski:

e Trend wzrostowy: Wyrazny wzrost ilosci sprzedanych litrow oraz wartosci netto sprzedazy od stycznia do marca.

e Marza i kwota do wyplaty: Zwickszenie marzy i kwoty do wyptaty, co sugeruje poprawe rentownosci.

e Zawarto$¢ tluszcezu i bialtka: Niewielkie wahania w zawartos$ci thuszczu i biatka, co moze by¢ wynikiem zmian jako$ci surowca.
e Realna cena: Spadek $redniej realnej ceny, co moze sugerowac obnizenie kosztow lub zmiany w strategii cenowej.



